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REICHLUNDPARTNER

Public Relations

REICHLUNDPARTNER Public Relations

e 2001 als eigene Gesellschaft der REICHLUNDPARTNER
Communications Group gegrindet

* Geschaftsfihrer Michael Obermeyr ist bereits 34 Jahre im
PR Business tatig, seit Juli 2018 ist Daniela Strasser
ebenfalls Geschaftsfihrerin.

e Standorte in Linz und Wien

e Team: 10 Kundenbetreuer

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com
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Unser Nutzenversprechen gegentiber Kunden

Wir starken die Wettbewerbs-
fahigkeit unserer Kunden

durch ganzheitliche PR-Strategien
nachhaltig.

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com
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Unser Vorteil

Wir verfugen uber den
Background einer der grofRten
Agenturgruppen Osterreichs.

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com
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PR im Umbruch

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com
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Offensiverer Dialog.
Gesellschaft in Schat-
tierungen zeigen und
erreichen.

Als PR Agentur muss man
diese Voraussetzungen
mitbedenken!

Klassische
Medien

Offentlicher
BINGIS

Hoheres Tempo
Multi-Channel
Mehr Dialoggruppen

Es wird wieder politisiert
und diskutiert.

Es ist laut, gehassig und
eng geworden.
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Klassische
Medien

Konsequenzen

Diskurs

Social Media ermdglicht uns als Gesellschaft, mit anderen
Meinungen in Diskurs zu gehen.
Aber es fehlt die Qualitat in der Debatte.

Das miissen die klassischen Medien mehr denn je bringen!

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com
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Klassische

Medien

Konsequenzen

Diskurs

Journalismus und PR Arbeit mussen viel dialogischer werden.

Wir missen die Menschen miteinander ins Gesprach
bringen, auch in einem konfrontativen Dialog.

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com
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Der neue PR-Berater

Facts

Soft Skills

Journalistisches
Know-how

J

Relations

DSGVO,

Projekt- und
Prozessmanag

ement

Investor Relations,
Lobbying,
Public Affairs.

PR-Controlling

()

@

Wissen liber
verandertes
Medien—-
nutzungsverhalten
junger Menschen

I

O

Politische
Bildung

®

Kritisch denken
und
argumentieren
Kein ,Ja Sager”

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com



MHOZ2C4HXr>»>oxmw

REICHLUNDPARTNER

Public Relations

Idee:
Strategie, Konzeption, Positionierung

Umsetzung:

effektiv, strategisch, zielgerichtet

Benefit:
jahrelange Erfahrung, Kontakte, Netzwerke

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com
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Unsere Kunden

e Renommierte nationale und internationale Konzerne

National- und international tatige KMUs

Jungunternehmen, Start-Ups

B2B, B2C

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com
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Unser Leistungsspektrum

Corporate
Publishing

PR-Coaching 7

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com
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Unternehmens-PR

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com



Zum 50-Jahr-Jubilium legt Keba beim
Umsatz um mehr als 30 Prozent zu

Linzer Industrie- und Bankautomatisierer hat sich eine neue Organisationsform zugelegt
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Der Scheich aus
Oberosterreich
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RINDS-GENUSS AM GLETSCHER

Mit Produkten aus der Region und internationalen Speziolititen sioht sich Eurogast auf
der Gewlnnerspur. Auch Investitionen ln die C+C-Miirkte und der Webshop sorgen flr ein
schdnes mit Premi
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Marken-PR
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HITRADIO 63

03-Song deines Lebens Thomas Kamenar
EVENTS

PROGRAMM KONTAKT

So sportlich ist Osterreich

Mehr als zwei Drittel der Osterreicher sind sportbegeistert. 14
Prozent geben sogar an, dass Sport aus ihrem Leben nicht
mehr wegzudenken ist. Neben Schwimmen und Radfahren
gehen Osterreicher vor allem gerne Wandern.

Sport in den Alltag einzubauen, ist fiir viele nicht leicht. Neben Job,
Lehre oder Schule unter der Woche noch einige Stunden Sport
unterzubringen, ist eine Herausforderung. Das Training am Abend ist
mit 64 Prozent nach wie vor die beliebteste Variante, zwischen fiinf
und neun Uhr Friih sporteln immerhin schon 21 Prozent, das zeigt
der aktuelle Intersport Sportreport.
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Falstaff Karriere ' isst Garnelen — hier: Mekong Delta
5 Ap My Tho, Vietnam - ©

.\ Garnelen aus Vietnam v . O

Eurogast setzt bei der Garnelenzucht in Vietnam auf Nachhaltigkeit!

http://bit ly/eurogarnelen
Thadimexco

o

FALSTAFFAT
Nachhaltige Garnelenzucht in den Mangroven - Falstaff

[ﬁ) Gefalit mir () Kommentieren &> Teilen
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Employer Branding
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Schwester Barbara
Lehner istim Orden
der Elisabethinen die
Generaloberin. Und

damit ist sie zugleich
die Managerin einer
Spitalsholding.

as Leben der Schwes=
Dlem bat mich faszi=

niert”, blickt Barbara
Lehner zuriick. Als junge
Frau hatte sic bei den E!
bethinen zu arbeiten
nen, ,.in der Grofkiiche", er=
innert sie sich, Damals ahn=
te sie noch nicht, dass sie
eines Tages dem Orden bei=
treten wiirde.

.Ich bewunderte die Na-
titrlichkeit der Schwestern,
mit denen ich zusamme;
arbeitete, thre Normalit
ibre Frohlichkeit®, erziblt
sie. Und darum hat sie iiber
..diese Lebensform nicht nur
nachgedacht”, sondern sie
zur ihrigen gemacht. Dem
Noviziat folgte eine Ausbil=
dung zur diplomierten Kran=
kenschwester, sieben Jahre
war sie als OP=Schiwester té=
tig und leitete 20 Jahre dic
Krankenpflegeschule der
Elisabethinen, Seit 2012 ist
sie Generaloberin und damit

Konvent der

Elisabethinen

Linz-Wien

»Ein stiller 0

IN
OBEROSTERREICH

auch oberste Managerin sem
tens des Ordens und der Eli=
sabethinen-Holding  Linz=
Wien mit zwei Spitdlern und
zahlreichen  Einrichtungen
im Gesundheits- und Sozial-
bereich. Sic sagt: .Meine
Aufgaben sind umfassend
und betreffen auch die Bem
lange der Schwesternge=
meinschaft.”

In den letzten Jahren er-
héhte sich das Tempo in den
Spitdlern, dennoch lautet ihr
Credo:  Man  muss  gut
schaven, dass jeder Patient
die notige Zuwendung be=
kommt, dic er beim Krank-
sein braucht.* Ganz oben
steht ihr spirituelles Leben.
wlch brauche cinen stillen
n Gebel fi
gibt ibr die Herkunftsfami=
lie: .. Jedes Jahr verbringe ich
meiner Urlaub zu Hause in
Kollerschlag bei meinen Ge-
schwistern,  Nelfen  und
Nichten.* £ Rathenbock

Schwester Barbara ist seit vielen Jahren mit dem Alltag im
o i das 1600 Mi

hat, bestens vertraut

o
Einmal pro Woche fahrt,

Schwester Barbara Lehner &

nach Wien, dem zweiten
Standort der Spitalshol.
ding der Elisabethinen.

R

AN SEINEM PLATZ

SOKRATES IM SALZ

DIE SEMMEL AM OHR

Die bekannte Naturexper-
tin Susanne Fischer=Rizzl
Behandelt in ihrem neuen
Buch ein Thema, das im-
mer mehr Menschen be-
wegt: Die Sehnsucht nach
Beheimatung® Fs geht
darum, sich bevausst mit
dem Ort zu verbine

den, an
dem man
lebt=auf
dem Land
wie in der
Stadt (Kos=

mos Verlag, . g

35 Euro).

fote ksimas

In Romana's Kriiuterei® in
Katsdorf verbindet sich altes
Wissen rund um Kulinarik mit
frischem Pepp. Fur Marina-
den, Auflaufe, Dips, Braten
und mediterrane Kuche gibt
o5 Bio=Kriutersalze in vier
Geschmacksrichtungen, na=
mens. Ein-

stei
o

s wSam-
ba" und
JSokrates"
Der Shop:
WWW.FOman
nas-kraeus
terei at.

Schmuck aus Humar, Kunststoff

und anderen Materialien! Damit be-

titelt Gabriele Muller aus Linz thre
tatsachlich witzigen Ringe, Ketten,
Ohrringe, Broschen und Armreifen.
Das Label nennt sich Handwerk &
Mundwerk®, was auf kunsthand=
werkliche Fertigkeiten und den
Wortwitz der Objektkunstlerin ver=
weist. Denn ihre Schmucksticke
tragen Namen wie Nahrungsket-
te”, .Ohrenschmaus” oder ,Steck=
brief". Immer wieder produziert
Miuller auch Kleinserien zu be
stimmten Anlassen.

www handwerkund=mundweri.at

DiesNonn
MANAGERIN

Als Generaloberin hat Schwester Barbara Lehner die geistliche

C

Geschiiftsfithrung der Elisabethinen-Holding Linz-Wien iiber. Dass
sich ihr Berufsalltag in keinster Weise von jenem einer Managerin in
der freien Wirtschaft unterscheidet, hat uns die 62-Jahrige

im Interview verraten.

Bar
s man axh in cinem Ovden eloe

stetle Karriere hinkeggen kann,

Schwe bars ist der beste Bew

OBEROSTERREICHERIN: Fruu
Lebwer, 1974 traten Sie in den Onden
der Elisabethinen cin. Wox hot Sie dicza
Bewogen?

Schwester Barbarn: Ich habe nic im

Leben vargehabt, in einen Orden cin

als™
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Oberdsterreich

Gmundner Keramik schreibt
wieder schwarze Zahlen

Das "Traditionsunter-
nchmen hat nach zchn
Jahren in der Verlust-
zone den Turnaround
geschaffl. 2011 stieg der
Umsatz um sechs
Prozent auf mehr als

7.5 Millionen €.

zum  weiterhin
schrompfenden  Geschimrmary,
det unter staskem Preisdruck lei-

von sechs T
| dvrfte sich zwischen 73
Millioacn € cinpendeln und &
damit dus cosic Mal
Eufl. Wit haba

sch hroe o W
der mit einer FRITA-Marge var
Prozent rechn

Suit zweieinhalb ahren st von  stocht. Gmundne
Wolll als Gesclaftcfubrer an
Bord und mit il
Phase der Neup
Wir Talen wns ki

GIMUNONEs-Keramik-Geschafisahrer sakob von Wolff: Jwir grenzen uns
Kiarven mases und industrisiier Fertigung ab.*

mikdekors vrientiesen sich

Aless it Neawenn veerhineleet

Der Werkshop im Werk warde
flache bei Lutz und leiner Gherarheitet, auch wenn es dort
kommen  bes Ware am  mitenter neben der Premiumws
i T Auch das  re weiler g i

bindler und dic s

Mitarbeiterzahl steigt
hei den He-
Hinnen 7wei-

nem Stil, 5o wie er -
richtet. Da aben w e
Stilwelten entwickel = Die Ke




Quelle-Chef Wolfgang Binder

Vot Wekbold

,Quelle-Spirit ist gut, die
Hoffnung stirbt zuletzt“

Seit vier Jahren ist Wolf-
gang Binder Chef von Quel
le Osterreich, seit dem
Frahjahr ist er auch far das
internationale Geschaft ver-
antwortlich. jetzt versucht
er, fur Linz und das Osteu-
ropa-Geschaft eine Fortfuh-
rungslosung zu finden.

OON: Herr Binder, wie
viele Stunden schiafen Sie
derzeit pro Tag?

Binoer: Ich bin heute
um ein Uhr froh von Be
sprechungen nach Haus ge-
kommen und um fanf Uhr
frah von Deutschland nach
Linz gefahren.

OON: Das geht an die
Substanz.

Binosr: Ich bin  2wi
schendurch auch eine Wo-
che im Bett gelegen, das Im-
munsystem hat nicht mehr
mitgespielt. Aber jetzt bin
ich voller Tatendrang.

OON: Obwoli es eng
wird far Quelle Osterreich.
Was sprichit eigentlich da-
far, dass ein Interessent
nicht abwartet, bis auch
Quelle Osterreich insolvent
ist? Dann bekame er die Fir
ma noch billiger.

BinDER: Wir haben das
natardich auch diskutiert
Aber man sieht in Deutsch-
land, wie rasch nach einer
Insolvenz der Markenname
zu leiden beginnt. Das soll

in Osterreich und Osteuro-
pa vermieden werden. Und
diesen  Wertverlust kann
auch ein Investor nicht un-
bedingt wollen.

OON: Die Marke bieibt?

BinoER: Auch wenn sie
verkauft wird, kann man
dafar Lizenzgebuhr bezah-
len.

OON: Mehr als 1000 Ar-
beitspiatze stehen aliein in
linz auf dem Spiel. Gehen
wir einmal vom Positivsze-
nario aus, und Sie konnen
mit einem Investor die inter:
nationale Losung mit Oster-
reich und Osteuropa ver
wirklichen. Was heifit das
far die Belegschaft in Linz?

Binosr: Wenn uns das
gelingt, werden wir mit
dem jetzigen Personal in
Linz nicht auskommen.
Und wer den Quelle-Spirit
in Linz kennt, weis, dass
wir alles versuchen, dass es
eine Losung gibt. Die Holf
nung stirbt zuletzt.  (dm)

Fiir Quelle Osterreich ist es =
nun ,,30 Sekunden vor 12“ 3

LINZ. Tag und Nacht ringen Vor-
standschef Wolfgmgeﬂinde' und
die Belegschaft um den Fortbe-
stand der Quelle AG in Osterreich
und Osteuropa. Sie haben nur
noch 14 Tage Zeit. Bis dahin misse
ein Investor gefunden we!

sagte Binder am Freitag.

Wir verzeichnen im Oktober
bei der Nachfrage einen zweistelli
gen Zuwachs. Nach einem Rekord
ergebnis im Vorjahr werden wir
auch heuer wieder ein sehr res-
pektables Ergebnis erzielen. Den-
noch ist es 30 Sekunden vor 127,
sagt Binder.

Rund zwei Wochen bleiben Zeit,
um die notwendigen finanziellen
Mittel aufzutreiben, die kurzfris-
tig den Forthestand der Quelle AG
in  Osterreich  gewahrleisten.
Knapp 70 Millionen Furo sind
dazu erforderlich. SchlieSlich gilt
es, den Sommerkatalog zu erstel-
len und Waren zu bestellen, um im
Frohjahr weiter im Geschaft zu
bleiben.

Binder sagt, er sei mit Finanzin-
vestoren und strategischen Inves-
toren im Gesprach, vor allem in
den vergangenen Tagen seien die
se Gesprache intensiviert worden.
Dabet geht es sowohl um eine Auf-
fanglosung for die Quelle Oster-
reich mit ihren mehr als 1000 Mit-
arbeitern und das Osteuropa Ge-
schaft, das laut Binder ein riesiges
Potenzial birgt. Russland ist
nerhalb von fanf Jahren auf 1
Millionen Euro Umsatz gewachsen
und wachst profitabel um 20 bis
25 Prozent pro Jahr. Das einzige,
was dort wirklich gut funktioniert,
ist die Post*, sagt Binder.

im Boot?

easchaffen wir eine
optimale Lésung,
werden wir mit dem
Personal in Linz nicht
auskommen.ee

WOLFGANG BINDER
Vorstandschef von Quefle
Osterreich

Gut moglich auch, dass Binder
gemeinsam mit einem Investor als
Co-Eigentamer einspringt. .Der In-
solvenzyerwalter in Deutschland
wird sich einer solchen Variante si-
cher auch widmen.*

Die Trennung von der insoven
ten deutschen Muttergeselischaft
ist freilich nicht so einfach. Geht

50 Jahre ist Quelle in
Osterreich. 2009 wird
zum Entscheidungsjahr

es doch um einen gordischen Kno-
ten, den man . nicht zerschlagen
darf, sondern behutsam entflech-
ten muss®, sagt Binder und ver-
weist auf die enge Zusammenar-
beit bei IT und Logistik. Dies konn-
te Jetztlich auch zum Scheitern ef
ner eigenen Losung fahren. Auch
wenn die Quelle Osterreich immer
weitgehend autark agiert hat und
auch vom Know-how eine Expansi-
on in Osteuropa wesentlich mittra
gen konnte.

Als mogliche Interessenten auf
strategischer Fbene ist nachwievor
der groBe Konkurrent Otto Ver-
sand ein Thema, auch der kieinere
deutsche Konkurrent Robert Klin-
gel GmbH aus Plorzheim wurde ge-
nannt, Letzterer ist auch in Oster-
reich in Gotzis prasent. {dm)

Binder mit Testimonials Hinterseer und
Polster

WERBUNG

Besser ein gepflegter
Konkurs
als gar kein Gewinn!

www.florianer-anwaelte.at
Thema UNTERNEHMENSRECHT
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Corporate Publishing
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PR-Coaching
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Die Agentur, die zu lhnen passt.

,2WIir sind grof} genug
fur komplexe Aufgaben
und klein genug flir eine
personliche Betreuung.”

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com






Michael Obermeyr

Mitbegrinder und Geschaftsfiihrer der RUP PR GmbH.
Gilt als ein Pionier der heimischen PR-Szene. Schon 1986

REICHLUNDPARTNER

Ausbildung:

Studium Anglistik und Politikwissenschaften an der Universitat
Salzburg.

Kernkompetenzen:

strategische Planung und Umsetzung von ganzheitlicher
Offentlichkeitsarbeit unter integrierter Miteinbeziehung aller
analoger und digitaler Tools

die Integration der politischen, wirtschaftlichen,
gesellschaftlichen und kulturellen Stakeholder

Schwerpunkte: Marken-PR, Unternehmens-PR, Wirtschafts-PR
& Krisenkommunikation

Referenzen (Auszug):

griindete er eine der ersten PR-Agenturen Osterreichs — die erste o

PR-Agentur aullerhalb von Wien.

Canon
Intersport
Karcher
Nestlé
Smurfit Kappa
Thalia
RE/MAX

Otis

© Reichl und Partner Werbeagentur GmbH | www.reichlundpartner.com
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Mag. Daniela Strasser
Geschaftsfihrung RUP Public Relations

Seit 2004 bei RUP PR als Kommunikationsexpertin, zuvor bei der

Tageszeitung ,Die Presse” und O3 als Nachrichtenredakteurin
tatig.

Personliches Credo: ,,Du kannst den Wind nicht andern, aber du

kannst die Segel anders setzen.”

Ausbildung:

Studium der Medienwissenschaften und Germanistik an der
Universitdt Wien, sowie an der Universita degli studi di Bologna.

Kernkompetenzen:

* Entwicklung von maligeschneiderten PR Strategien fir alle
analogen und digitalen Kanale.

» Corporate Publishing
e Corporate Commmunication

* Employer Branding

Referenzen (Auszug):

e Sport Eybl (2004-2012) Intersport (seit 2015)
e Eurogast (seit 2016)

* Nestlé (seit 2019)

» Elisabethinen (seit 2017)

* Klinikum Wels- Grieskirchen (2004-2012)

» Revital Aspach (seit 2017)

Reichl und Partner Werbeagentur GmbH | www.reichlundpartner.com



REICHLUNDPARTNER

Public Relations

Danke fur lhre

Aufmerksamkeit

© Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H | www.reichlundpartner.com



Reichl und Partner Osterreich

Reichl und Partner Werbeagentur Gesellschaft mbHsEp
Sitz der Gesellschaft und Registergericht:

Linz FN 88702w,stsUID-Nr. ATU 23272802k
Geschiftsfithrung: Rainer Reichl, Helmut Raml, Michael Piber
Reichl und Partner Media

ist eine Unit detisspReichl und Partner Werbeagentur Gesellschaft mbH.

Reichl und Partner eMarketing Gesellschaft mbHsEp
Sitz der Gesellschaft und Registergericht:

Wien FN 198032zstUID-Nr. ATU 50358900t
Geschiftsfithrung: Rainer Scharinger, Rainer Reichl
Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H.iss:

Sitz der Gesellschaft und Registergericht:

Linz FN 220623x,stslUID-Nr. ATU 54401909iste!
Geschiftsfithrung: Daniela Strasser, Michael Obermeyr

A-1010 Wien, Franz-Josefs-Kai 47s'ép
Tel: +43 1 535 48 38, Fax: +43 1 535 48 38-12

A-4020 Linz, Promenade 25b B
Tel.: +43 732 666 222 , Fax: +43 732 666 444iks)

A-8020 Graz, Brickenkopfgasse 1/6
Tel.: +43 316 23100 230

Erlebnismarketing Werbeagentur GmbHisk;
Sitz der Gesellschaft und Registergericht:
Wien FN 79331p,sksUTD-Nr. ATU 22926305iskp:
Geschiftsfithrung: Rudolf Lumetsberger

A-1010 Wien, Opernring 6 B
Tel: +43 1 535 48 39, Fax: +43 1 535 4839-18istp!

SMC Social Media Communications GmbH
Sitz der Gesellschaft und Registergericht:

Linz FN877027stUID-Nr. ATU23270207
Geschiftsfithrung: Petra Huber, Markus Huber

A-4020 Linz, Promenade 25
Tel: +43 732 90 83 40


mailto:buero@erlebnis.co.at
mailto:markus.huber@socialmediacom.com
mailto:vienna@reichlundpartner.at
mailto:linz@reichlundpartner.at
mailto:graz@reichlundpartner.com
http://www.reichlundpartner.com/

