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Osterr. Verbraucher Analyse - OVA
Media-Analyse - MA

Leser Analyse Entscheidungstrager — LAE
Osterr. Auflagenkontrolle - OAK
Radiotest - RT

AGTT/Teletest

Bewegtbildstudie

Outdoor Server Austria - OSA

cine.ma

Osterr. Web Analyse - OWA

Austrian Internet Monitor Consumer - AIM C
Adserver

AmbientMeter - AM

FOCUS Media Tracking

FOCUS Ad Bench/ Werbemitteltest

Image FOCUS Online

FOCUS Buch der Werbung
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Osterr. Verbraucheranalyse - OVA

Markt-Mediastudie

Auftraggeber/Institut: IMAS International und INTEGRAL

Erscheint: Jahrlich (August)

Grundgesamtheit: Osterreichische Bevélkerung ab 14 Jahren

Erhebungsmethodik: In zwei Teilen

Teil 1: Beinhaltet das generelle Konsum- und Informationsverhalten und

basiert auf 8.000 persdnlichen Interviews mit Osterreicherlnnen
ab 14 Jahren.

Teil 2: Beinhaltet die Einkaufsquellen und Markenerhebungen
(Uber 1.000 Marken) und basiert auf einer schriftlichen

Erhebung (4.000 Personen)
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Osterr. Verbraucheranalyse - OVA

Was wird abgefragt?

Interessensgebiete:
Urlaubsreisen, Private Pflegevorsorge, DIY, Geld-Kapitalanlagen, Bewusste Erndhrung, Auto & Motor, etc.

Haushaltsbesitz/Anschaffungspldne:

Eigenes Haus/Renovieren,CD-Player, Foto-Apparat, PC, Handy, elektrische Haushaltsgerdte, Bausparvertrag,
PKW etc.

Konsumverhalten:
Struktur der K&ufer von Kaffee, Schokolade, Spirituosen, Limonaden, Fertiggerichte etc.

Kenner/Kdaufer/Verwender von Markenprodukten Lebensmittel/Kosmetik

Publikum der Geldinstitute/Fastfood/Restaurants/Baumdrkte/Drogeriemdrkte etc.
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Osterr. Verbraucheranalyse - OVA

Kunden bei ...... gekauft in % = 2008 = 2009 = 2010 = 2011

in den letzten 7 Tagen

P— P OB X

Baumax Bauhaus Lagerhaus
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Osterr. Verbraucheranalyse - OVA

Baumax
in den letzten 7 Tagen bei ... gekauft /Alter in Tausend

m 70 Jahre +
259
m 60-69 Jahre
i 295
50-59 Jahre
B 40-49 Jahre
m 20-29 Jahre
B 14-19 Jahre
165 127 | 119 | [ 195 |

2008 2009 2010 201



REICHLUNDPARTNER
Media

Media Analyse - MA

Markt-Mediastudie

Auftraggeber/Institut: ARGE Media-Analysen

Institut: Fessel-GfK

Erscheint: 2 x jahrlich Jahresbericht (Marz) und Halbjahresbericht (Oktober)
Grundgesamtheit: Osterreichische Bevélkerung ab 14 Jahren

Erhebungsmethodik: 15.000 - 18.000 persénliche Interviews

Inhalte: Mediennutzung, soziodemografische Daten,

Interessen/Ansichten/Werte, Anschaffungswiinsche, Besitzdaten...

Nutzung der Mediengattungen: Tageszeitungen wochentags/Wochenende, Wochenzeitungen gratis/bezahlt,
Wochenmagazine, Monatsmagazine, Kino, Plakat, City Light, Infoscreen,
Channel M (Mc Donalds TV), Online
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Titel
Kronen Zeitung
Heute (gratis)
Kleine Zeitung Ktn./Stmk.
Kurier
Osterreich (gratis)
Der Standard
OO Nachrichten
Die Presse
Tiroler Tageszeitung

Salzburger Nachrichten

Media

- MA

TAGESZEITUNGEN (AUSWAHL)
Reichweite 14+

29,2 %

12,6 %

10,5 %

7,3 %

7,0 %

6,5 %

5,0 %

4,2 %

4,0 %

35%
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Analyse - MA

Media

Tageszeitungen (Auswahl)

Reichweite in %, 14+, nach Bundesldndern

Standard
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Media Analyse - MA

Der AuBenwerbemarkt

Zum letzten Mal daran vorbei gekommen, in %, 14+
o)

B |etzten 7 Tage = letzten 14 Tage

Plakat City Light Infoscreen
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Media Analyse - MA

Der AuBenwerbemarkt
In den letzten 7 Tagen vorbei gekommen, Struktur in % nach Geschlecht

B Mdnner = Frauen

Plakat City Light Infoscreen
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Leser Analyse Entscheidungstrager - LAE

Markt-Mediastudie im B2B-Bereich

Auftraggeber: ARGE LAE-Verlage

Institut: IFES/HTS

Erscheint: Alle zwei Jahre

Grundgesamtheit: Ca. 552.000 Entscheidungstrdgerinnen in Osterreich
Erhebungsmethodik: 4.000 persénliche Interviews
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Leser Analyse Entscheidungstrager - LAE

Was wird abgefragt?

Daten zum Leseverhalten, zur Entscheidungskompetenz, zur Funktion und zum Umfeld der Fihrungskrdafte.
Dadurch wird eine umfassende Strukturerhebung Uber die genauen Funktionen und Kompetenzen der
Entscheidungstrager in Wirtschaft und Verwaltung geliefert.

z.B. Zielgruppen: Entscheider KMUs im Bauwesen oder KMUs in der Gastronomie, Finanzentscheider,
GroBinvestitionsentscheider, Fuhrparkmanager etc.

Auszug Medien: Standard/Presse/OON/Frankfurter Allgemeine Zeitung, Neue Ziircher Zeitung,
Sltddeutsche Zeitung oder Format/Profil/Der Spiegel Focus/Wirtschaftswoche und
Trend/Gewinn/Capital/Manager Magazin...
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Leser Analyse Entscheidungstrager - LAE

LAE warum? Zielgruppen-Beispiele

Mitarbeiter-Zahl Leitung & Verantwortung:
Branche: Marketing, Controlling,

Bauwesen, Handel, Einkauf, Service,...

Gastronomie, Finanz,

Transport & Verkehr,... Entscheidungskompetenz:

Allein-Entscheider, Mit-

Umsatz Entscheider, ...
Export-Tatigkeit Standort & Bauvorhaben,
Fuhrpark-Struktur Aus- & Weiterbildung,
usw. Nutzfahrzeuge,...
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Osterr. Auflagenkontrolle - OAK

Instrument zur Bestimmung der Auflagen-Zahlen von Printmedien

Auftraggeber: OAK

Erscheint: 2 x jahrlich (Februar und August)

Grundgesamtheit: Alle Mitglieder des Vereins der OAK

Erhebungsmethodik: Auflagenmeldung gemaB der OAK-Richtlinien

Inhalte: Die Osterreichische Auflagenkontrolle ist ein Instrument zur Bestimmung

der Auflagen-Zahlen von Printmedien, die gedruckt werden bzw. im
Umlauf sind.

Das Ziel der OAK ist es, eine Unterscheidung vorzunehmen, wie viele Zeitungsexemplare verkauft, per
Abonnement vertrieben, verschenkt etc. werden. Bei Tagespresse bis zur Wochentags-Ebene!
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Osterr. Auflagenkontrolle - OAK
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Radiotest - RT
Auftraggeber: ORF und Privatradios
Institut: GfK Austria
Erscheint: 2 x jahrlich, Jahres- und Halbjahresbericht
Grundgesamtheit: Osterr. Bevélkerung ab 10 Jahren
Erhebungsmethodik: 24.000 telefonische Interviews

Inhalte: Befragung der &sterr. Bevolkerung Uber das Radionutzungsverhalten, Reichweiten-Studie fir fast
70 in- und ausldndische Radiosender (welche in Osterreich empfangbar sind).

Tagesablauf des gestrigen Tages in Viertelstunden:

Es wird der gesamte gestrige Tag mit dem im Viertelstunden-Raster durchgenommen (ab: ,Wann sind Sie
gestern aufgewacht?")Bei jeder Tatigkeit wird nachgefragt, ob dabei Radio gehdrt wurde - Wenn ja,
welcher Sender? = Ungestitzte Frage: Der Sendername muss aus der freien Erinnerung genannt werden!
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Radiotest - RT

Radionutzung in Osterreich

Hordauer in Minuten, 10+, O. gesamt, Radio total, Mo-So, 1999-2017

(2NN 8,\ "
« N g &« g Q

2006 2007 2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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Radiotest - RT
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Auftraggeber: Arbeitsgemeinschaft Teletest
Institut: GfK Austria
Erscheint: Tdagliche Datenspeicherung
Grundgesamtheit: Teletest-Panel besteht aus 1.605 Haushalten von 3,605 Mio. TV-HH

(ca. 97% HH) = reprdasentativ fir Gesamtbevdlkerung ab 3 Jahre

Erhebungsmethodik: Elektronische Messung mittels TC-Meter und Fernbedienung
Inhalte: Fir die Analysen stehen eine groBe Auswahl an Daten der Fernsehnutzung

seit JGnner 1997 zur Verfigung.

Unter anderem: Tag, Woche, Monat, Jahr, Uhrzeit - Werbeblockreichweiten
Sehbeteiligungen wahrend der Hauptsendezeiten etc.
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AGTT/Teletest

TV Nutzung in Osterreich
Nutzungszeit in Minuten pro Ta
Erw. 12+

Kids 3-6

Kids 7-11

Erw. 12-29 |.

Erw. 30-39 J.

Erw. 40-49 |.

Erw. 50-59 .

Erw. 60-69 |.

Erw.70 J.+
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AGTT/Teletest

Nettoreichweiten
Tages-Netto RW in Tsd., alle TV HH, 12-49 |., ganzer Tag, 2017

()]
»

67
48

Servus TV
CC/VIVA
Sat.1 Gold

PRO7 Maxx

Nickelodeon
KAB.1 Doku
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B tbildstudi
Auftraggeber: Arbeitsgemeinschaft Teletest/Institut GfK Austria,
Erscheinung: erscheint erstmals 2017 Tagesablaufstudie:

Onlinebefragung von 4.000 Osterreicherlnnen
Uber 14 Jahren lber deren Mediennutzung.

Quantitative Befragung mittels CAWI-Interviews

Die Studie ,Bewegtbildnutzung im Tagesverlauf” erfasst erstmals den Bewegtbildkonsum in seiner
Gesamtheit und zeigt, wie sich die Nutzung auf die einzelnen Plattformen, Gerdte und Verbreitungswege
verteilt. So wird sichtbar, welche Angebote das 6sterreichische Publikum wann, wo und wie nutzt.
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Bewegtbildstudie

Verteilung der Nutzungszeit (gesamt 234/ téglich, davon TV gesamt 206°)

Lineares TV: 190 Minuten
TV Gesamt:

Aufgenommenes TV: 8 Minuten 206 Minuten
TV On Demand/Livestream: 8 Minuten

\’
|
' ‘ Online Video-Plattformen: 22 Minuten

DVD: 5 Minuten
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Bewegtbildstudie/Nutzung

Verteilung genutzter Bewegtbildangebote 14+ Verteilung genutzter Bewegtbildangebote 14-29

Laufendes TV 81,2%

Aufgenommenes TV 3,4%
TV-Livestream/ TV On Demand 3,6%

YouTube 3%

Netflix 1%

Amazon Prime Video 1%

Facebook 1%

bs.to (burning series.to) 0%
kinox.to 0%

Andere Videos (inkl. WhatsApp) 3%

DVDs/gekaufte Inhalte 2%

© Reichl und Partner Werbeagentur GmbH | www.reichlundpartner.com

Laufendes TV 59,3%

Aufgenommenes TV 2,3%
TV-Livestream/ TV On-Demand 8,6%
DVDs/ gekaufte Inhalte 4%

YouTube 10%

Netflix 3%

Amazon Prime Video 3%
Facebook 2%

bs.to (burning series.to) 1%
kinox.to 1%

WhatsApp 1%

Instagram 0%

Snapchat 0%

Andere Videos 5%
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Outdoor Server Austria - OSA

Auftraggeber: R+C Plakatforschung und -kontrolle Ges.m.b.H.

Erscheint: Quartalsweise Updates

Grundgesamtheit: Wohnbevélkerung ab 14 Jahre

Erhebungsmethodik: Reichweitenmodell s. Abbildung

Inhalte: Leistungsdaten der AuBenwerbungs-Medien in Osterreich.

Ermittlung von Leistungswerten fir Out of Home Kampagnen nach
Kampagnen-Reichweiten,Brutto/Netto-Kontakten,Buchungszeitrdumen,
Kontaktklassen, geografischen OSA-Regionen und Nielsen-Gebieten,
soziodemografischen Aspekten, OTS, GRPs, Expost-Analyse

Erfasst sind: Plakate und Plakatsdulen, City-Lights, City-Light-Sdaulen,
Plakatwechsler (Poster Lights, Rolling Boards), GroBflachen

(Bigboards, Megaboards, Prismenwender)
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Outdoor Server Austria - OSA
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Auftraggeber:
Institut:

Erscheint:
Grundgesamtheit:

Erhebungsmethodik:

Inhalte:

REICHLUNDPARTNER
Media

cinecom

GfK Austria

2 x jahrlich

Osterreichische Bevélkerung ab 14 Jahren

ca. 5.000 Interviews rollierend (jede Welle liefert ca. 2.500 neue
Interviews)

Die von GfK entwickelte p-Wert-basierte Marktforschung zu Zielgruppen-
struktur und Nutzungsgewohnheiten der &sterreichischen
Kinobesucher liegt seit 12.09.2012 in der aktuellsten z&hlbaren Form vor.

Ziel ist die Bildung von Zielgruppen und deren Kino-Kontaktwahrscheinlichkeiten (p-Werte), wodurch
prdzise Medien- und Kampagnenplanung erméglicht wird.
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Die cine.ma enthalt folgende zentrale Merkmale:
Soziodemographie (wie andere bekannte Media-Studien)
Kino-relevante Fragestellungen werden evaluierbar

Wer sieht welche Film-Genres?

Wie wird 3D genutzt?

Welche Einflussfaktoren wirken auf den Kinobesuch zusatzlich ein?
Geldausgabebereitschaft von Kinobesuchern

cine.ma: Der neue Standard in der Kino-Marktforschung. Zielgruppen im Kino, Genres und ihre
Nutzerstrukturen, Leistungswerte von Mediapldnen und vieles mehr wird ermittelbar!
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Osterr. Web Analyse — OWA Plus

Erscheint: 4 x jahrlich (seit 2016, zuvor 2x jahrlich)

Erhebungsmethodik: 3 Sdulen-Modell: (6sterr. Bevélkerung ab 14 Jahren)
Technische Messung
Onsite Befragung
CATI (telefonische Befragung)

Inhalte: Reichweiten- und Strukturdaten von Online Medien
Wichtigsten Kennzahlen: Unique User, RW in %, RW in Tsd., Affinitdt
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OWA Plus/ Struktur Nutzer

[ 3
51,5 @ 49,2 m 70+ |
m60-69 .
m 50-59 .
M Frauen |

W 40-49 .

W E-Schicht
= D-Schicht
B C2-Schicht
B Mdnner m C1-Schicht
" 20-39) = B-Schicht

m20-29 ).
B A-Schicht

m14-19 .

17,4

=)
®

M

Gesamt Bev. Internetnutzer

Gesamt Bev. Internetnutzer Gesamt Bev. Internetnutzer
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OWA Plus/ Nutzungsort

Zu Hause Unterwegs (mobiler Arbeitsplatz/ Woanders (zB. bei  Schule/ Universitat ~ An &ffentl. Orten
Zugang) Ausbildungsplatz Freunden) (Internet-Cafe etc.)
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OWA Plus/ Nutzungsschwerpunkte

Suchmaschinen nutzen

Priv. E-Mails versenden/empfangen
Routenplaner

Zielgerichtet bestimmte Angebote suchen
Online-Banking

Online Einkaufen

Videos/TV/Filme im Internet ansehen
Social Networking Seiten/ Online Communities
Radio/Musik im Internet héren

Adress- und Telefonnummernsuche
Messenger

Download von Musik/Software/Videos/etc.
Online Games

Diskussionsforen

(Video)Telefonie

Jobsuche

Immobiliensuche

Online Auktionen

Wetten/ Glucksspiel

Online Partnersuche
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Austrian Internet Monitor - AIM

Erscheint: Quartalsweise

Erhebungsmethodik: 4.000 telefonische Interviews pro Jahr und 1.000-1.500 vertiefende
Onlineinterviews pro Quartal
Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren, Internetnutzer ab 14 Jahren

Zielsetzung: Beobachtung des PC- und Internetmarktes, der Internetnutzung und des Besuchs von
Websites auf Basis einer reprdsentativen Stichprobe fiir Gesamt-Osterreich und fir Internetnutzer.

Untersuchungsinhalte: Rolle von Internet und Telefonie (Festnetz, Mobilnetz) EDV-Verfligbarkeit und
Ausstattung (Gerdatetypus, Peripheriegerdte, Anschlisse, Anschaffungspldne), PC-Nutzung, Internet-
Zugang, Nutzungshdufigkeit nach Zugangsort, Art des Access und Verdnderungs-absichten, Provider,
Aktivitaten im Internet, Online-Shopping, Online-Banking, Social Media
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Austrian Internet Monitor - AIM

Wie héufig nutzen Sie personlich das Internet?

80 80

60

48 49
e |nternetnutzer (Gesamt) 6,28 Mio. Personen

e=m==regelm. Nutzer (mehrmals/Woche) %00 Mile. Persencn

e (fqst) tagliche Nutzer ]
1‘ 5,28 Mio. Personen
10

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 Q3/17

© Reichl und Partner Werbeagentur GmbH | www.reichlundpartner.com



Austrian Internet Monitor - AIM

Nutzung nach Zielgruppen

Manner 87%
Frauen 75%

Erw. 50-59 82%

Erw. 60-69 63%

Erw. 70 u. dlter 32%
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Adserver

Jede Onlinekampagne unserer Kunden wird am AdServer zentral hinterlegt.

Neben Angaben zu den gebuchten Medien, dem Auslieferungszeitraum und den gebuchten
Klicks/Als kénnen auch die Werbemittel direkt hinterlegt werden.

Auf diese Weise erhalten die Medien anstelle des physischen Werbebanners und des Links auf

die Internetprdsenz des Werbetreibenden nur einen so genannten TAG.
Dieser TAG ist ein vom AdServer generierter Code, womit das Werbemittel von den Medien

abgerufen werden kann.

Offnet ein User die gebuchte Seite bzw. klickt auf das Werbemittel, wird dies vom Adserver protokolliert.
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Adserver

Die Vorteile fir unsere Kunden:

Auslieferung von Display Ads, Mobile Ads und Rich Media Ads
Verwaltung, Steuerung und Uberwachung (iber eine zentrale Schnittstelle
Kontrolle der Medien-Auslieferung

Zentrales Reporting Uber alle Medien & Formate

Vergleich von verschiedenen Kampagnen eines Kunden

Unabhdngigkeit von Medien und Vermarktern

Statusabfragen kdnnen in Echtzeit durchgefihrt werden

Reibungsloser Austausch von Werbemitteln im Hintergrund
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Ambient Meter - AM

Grundgesamtheit: Internet User 14-65 Jahre

Stichprobe: 4.000 Online-Interviews Osterreichweit

Sampling: Internet Nutzer aus dem Adressen-Pool von Marketagent.com
Befragungsmethode: CAWI = Computer Assisted Web Interviews

Erscheint: Zweijahrigen Rhythmus

Der AmbientMeter ist ein Multiclient Projekt, von vielen Vermarktern finanziert und auf einer
unabhdngigen Basis von TMC The Media Consultants koordiniert. Der AmbientMeter liefert
Reichweiten- und Strukturdaten.
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Ambient Meter - AM

Welche Werbeformen werden abgefragt?

Outdoor: groBformatige Werbetransporte auf Baustellengertste, Videowalls (LED Screens),
beleuchtete Werbefldchen
Indoor: Werbeplakate in Schulen, Universitaten, Mensen, Uni-Cafés, Werbefolie
am Boden, Einkaufswagen, Kassentrenner, Folie in und auf Spinds von Fitnessstudios
Elektr. Werbeform: Screens in Universitdten, Mensen, Uni-Cafés, Wartezimmer von Arzten,
Apotheken, auf Bahnsteigen, in Bahnhofshallen
Mobile Werbeform: Werbefolie, -aufkleber auf StraBenbahnen, Bussen, Taxis, Mietfahrrader
Kleinformate: Werbung auf Gratispostkarten, Parkscheinen, Zapfpistolen bei Tankstellen

© Reichl und Partner Werbeagentur GmbH | www.reichlundpartner.com



REICHLUNDPARTNER

Media

Ambient Meter - AM

Sympathie: GroBfldéchen Werbeform in %

57%
B eher symphatisch
m sehr sympathisch
| | y p

B keine Angabe

Baustellengeristen beleucht. City Lights LitfaBsdulen Rolling Board Videowalls
Werbeflachen Poster Light
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Ambient Meter - AM

Werbeform gesehen nach Alter in %

W 14-29 Johre  ®m 30-49 Jahre  ®m 50-65 Jahre

Baustellengeruste Videowalls beleucht. Werbefldchen

letzte Woche  letzten 14 Tage  letztes Monat letzte Woche  letzten 14 Tage  letztes Monat letzte Woche  letzten 14 Tage  letztes Monat
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FOCUS Media Tracking

Auftraggeber: Focus Media Research

Erscheint: Monatlich

Grundgesamtheit: Erfassung der Brutto-Werbeausgaben auf Jahres-, Monats- oder Streuplanebene
Erhebungsmethodik: Ex-Post Vollerhebung basierend auf den offiziellen Tarifen der jeweiligen Medien.

Der gesamte Printbereich wird manuell erfasst sowie einige Sender im TV-
und Horfunkbereich. Bei allen anderen Medien werden die Werbeausgaben von
den Vermarktern gemeldet (z.B. Online, AuBenwerbung).
Inhalte: Brutto-Werbeausgaben fir ca. 130 Warenkdrbe (z.B. PKW) mit 20.000 Marken
(z.B. Honda) und 60.000 Produkten (z.B. Honda Civic)
Werbeausgaben Mitbewerber
Detaillierte Streupldne der Mitbewerber
Evaluierungen, Ex-Post-Analysen auf Basis dieser Streupldane
Share of Voice Reportings
Saisonale Schwerpunkte
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FOCUS Media Tracking

BENUTZERDEFINIERTE ABFRAGE

1. DIMENSIONEN/ITEMS AUSW.

[ | | | | | | | i
[+] |warenkorb [«] [Marke [«] [Monat [=] [=]
Agrar -~ Adolorin Tabletten - 01
Aktionsposten Markte Adonex Schadingsbeksmpl 02
Alkoholfreie Getranke ADP Dealer Services Austri 03
Alkoholische Getrénke Adria Airways 04
Antennen/Sat-Anlagen Adria Reisen 05
Audio/Video Adriano Mode 08
Auktionshauser Adria-Speed-Boot o7
Ausbildung Adriatic Grand Hotel, Opati 08
Aussenwerbung adriatica 09
Autohandel Adrienn Pal 10
Baby und Kinderartikel ad-roller moving advertising 11
Baby und Kinderpflege i AdTiger- Online Vermarkter _ 12
i AT A i o i m b
i | | | i 2. GRUPPIERUNG
[=] (Wr_Gruppe = = el —————
AW
" " Sektor -
DirectMail
as WGruppe
Kino WBereich
oL Warenkorb
Warengruppe
Print Prname_Artar|
Prospekt y - P
Firma
Radio
Marke
™
ZBL Prname_F
Organisation
Jahr_im
Monat =

N » = Driicken Sie in einem aktiven Listenfeld
w| M@ 8 4 sine Zeichentsste um schneller in den
ABBRECHEM | J J jeweiligen Alphabetsbereich zu gelangen.

ABFRAGE STARTEN >>
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FOCUS Spendings

Warenkorb

Handel/Bau
/Garten/DIY/Marke

Obi

Hornbach

BAUHAUS

Zgonc

Baumax

Gesamt

5.922.222

6.360.495

7.087.064

3.677.726

7.344.092

30.391.599

9.286.364

6.481.757

6.805.062

3.646.614

3.624

26.223.421

12.280.055

7.775.603

8.002.325

5.113.205

3.624

33.174.812

20.627.325

10.364.041

7.352.327

7.351.247

0

45.694.940
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FOCUS Mediasplit 2018

AuBenwerbung
4,8%

\\ / Online*

10,3%

____Direct Marketing
1%

Tageszeitungen 19,7 %

Reg. Wochenzeitungen 72 % TOTG' < 5,863 Mrd

lllustrierte/Magazine

Fachzeitungen b “A‘ y
A 4 \Sponsoring
15,9%
Hérfunk/

4,0%
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Mediasplit 2018

in 1.000 € 2018 Verdnderung zu 2017
Werbeaufwand Total € 5.862.751 +0,3 %
Kino 14.073 -4,3 %
Online* 602.261 +4,5 %
Horfunk 236.650 +4,4 %
TV 1.183.946 +2,8 %
AuBenwerbung 282.338 -0,5%
Presse Total € 1.957.822 +0,7 %
Direct Marketing € 653.651 -6,6 %

Sponsoring € 932.010 -1,3 %

© Reichl und Partner Werbeagentur GmbH | www.reichlundpartner.com



FOCUS Entwicklung Brutto-Werbeaufwand
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FOCUS Gesamt nach Wirtschaftsbereichen

Handel und Versand
Dienstleistungen

Medien

Haus und Garten
Touristik/Gastronomie
Kosmetik/Pharmacie
Erndhrung

Finanzen

Kraftfahrzeuge + Zubehor
Kommunikation/Biro/EDV
Textilien/Bekleidung
Bauwirtschaft

Sonstige Wirtschaftsbereiche
Getrénke
Audio/Video/Foto/Optik
Investglter/Industriebedarf
Freizeit/Sport

Personlicher Bedarf
Reinigung

Energie
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FOCUS Top 15 Marken 2018

Spar

Lutz

Hofer

Billa

Mc Donalds
T-Mobile
Lidl

Interspar

Al

Merkur
Media Markt
Hutchison

Zillertaler Trachtenwelt
Obi
Moébbelix
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FOCUS AdBench/Werbemitteltest

Auftraggeber: Focus Media Research

Erscheint: 2 x jahrlich

Grundgesamtheit: Werbeeinschaltungen aller Medien

Erhebungsmethodik: Analyse auf Basis von 150 Personen

Inhalte: Standardisiertes Bewertungsinstrument, welches die Durchsetzungskraft von

Werbesujets im Konkurrenzumfeld mit folgenden Parametern aufzeigt:

Bekanntheit: Beurteilung der Durchsetzungskraft der Sujets

Gefdlligkeit: Bewertung auf einer Skala von 01-10

Markenimpact: Darstellung, ob das Werbemittel in die Marke ,einzahlt”.

Image: Werden Kriterien wie originell, auffallig, modern, sympathisch oder

Kaufanreiz abgefragt
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FOCUS AdBench/Werbemitteltests

Recognition B Total H6rfunk  ® Milford Tea

Recognition Recognition mannlich weiblich 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50 Jahre und dlter  bis 1.400 Euro HH-  1.401 bis 2.200 Euro mehr als 2.200 Euro
Zielgr./Kunden TOTAL Nettoeinkommen  HH-Nettoeinkommen HH-Nettoeinkommen
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FOCUS AdBench/Werbemitteltests

Markenimpact m Total Horfunk  ® Milford Tea

Markenimpact Markenimpact mannlich weiblich 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50 Jahre und dlter  bis 1.400 Euro HH-  1.401 bis 2.200 Euro mehr als 2.200 Euro
Zielgr./Kunden TOTAL Nettoeinkommen  HH-Nettoeinkommen HH-Nettoeinkommen
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Image FOCUS Online

Auftraggeber: Focus Media Research
Inhalt: Werbemittelrecherche/Sujetsuche = Onlinetool (Datenbank mit 720.000 Sujets)

Print

Horfunk

TV
AuBenwerbung
Direct Mail
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Image FOCUS Online

Hallo kjaeger!
line E

%conrad electronic%

Alle

01.01.12 12.04.12

Erfasste Bereiche:

© Mmedien

[® warenkoerbe
[® warengruppen

e Enfaufasecen mage[tame  [medum_[vohume [erstschattung ___[amagelir.[ciass Info[on Air_|Warengruppe 1] warengruppe 2]

Mein Account : Conrad Electronic Preis-Image Radio Hitradio 03 - 10:50, So 001/04.12 08.04.12 Elekiro-Markte

Conrad Electronic/Versand 1351923 Mutation 1 19.03.12 Elektro-Markte

Conrad Electronic Singlesp. 03 - 06:59, Mo-Fr 001/01.12 25.01.12 Elekiro-Markte

B8  Conrad Electronic/Versand 1343788 Mutation 1 06.02.12 Elekiro-Mérkte

Conrad Electronic/Versand ir 1337952 Mutation 1 02.01.12 Elektro-Markte

Research Ges.m.b.H
Total: 5 n 1
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FOCUS Buch der Werbung

Auftraggeber: Focus Media Research
Erscheint: Jahrlich (Mai)
Inhalt: Werbeentwicklungen, Mediensplits...

Detailanalysen nach

Mediengruppen (Print, TV, HF,...)

Wirtschaftsbereichen (Kosmetik, Finanzen, Pharmazie, Handel,...)
uvm.
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Reichl und Partner Osterreich

Reichl und Partner Werbeagentur Gesellschaft m.b.H.

Sitz der Gesellschaft und Registergericht: Linz FN 88702w,

UID-Nr. ATU 23272802

Geschiftsfithrung: Mag. Rainer Reichl, Mag. Helmut Raml, Mag. Michael Piber

Reichl und Partner Media ist eine Unit der
Reichl und Partner Werbeagentur Gesellschaft mbH.

Reichl und Partner eMarketing Gesellschaft m.b.H.

Sitz der Gesellschaft und Registergericht: Wien FN 198032z,
UID-Nr. ATU 50358900

Geschiftsfithrung: Mag. Rainer Scharinger, Mag, Andreas Girtner

Reichl und Partner PR Gesellschaft m.b.H.

Sitz der Gesellschaft und Registergericht: Linz FN 220623x,
UID-Nr. ATU 54401909

Geschiiftsfithrung: Michael Obermeyr, Daniela Strasser

A-1010 Wien, Franz-Josefs-Kai 47

Tel: +43 1 535 48 38, Fax: +43 1 535 48 38-12
ISDN: +43 1 53 37 124, vienna@teichlundpartner.at
A-4020 Linz, Promenade 25b

Tel.: +43 732 666 222 , Fax: +43 732 666 444
ISDN: +43 732 606 738, linz@reichlundpartner.at

Erlebnismarketing Werbeagentur GmbH

Sitz der Gesellschaft und Registergericht: Wien FN 79331p,
UID-Nr. ATU 22926305

Geschiftsfithrung: Dr. Rudolf Lumetsberger

A-1010 Wien, Tegetthoffstrasse 7/DG
Tel: +43 1 535 48 39, Fax: +43 1 535 4839-18
buero@etlebnis.co.at

SMC Social Media Communications GmbH

Sitz der Gesellschaft und Registergericht: Linz FN87702z

UID-Nr. ATU23270207,

Geschiftsfihrung: Petra Huber-Ackerl (MBA), Markus Huber (MBA)

A-4020 Linz, Promenade 25
Tel: +43 73 90 83 40
markus.huber@socialmediacom.com



Reichl und Partner Deutschland

RuP Werbeagentur GmbH

Sitz der Gesellschaft und Registergericht: Miinchen
HRB 227627, UID-Nr. DE 282691182
Geschiftsfithrung: Rainer Reichl

D-81827 Miinchen, Wasserburger Landstrale 264
Tel.: +49 89 122 34 521
munich@teichlundpartner.de

Reichl und Partner Schweiz

Reichl und Partner Schweiz Werbeagentur Aktiengesellschaft

Sitz der Gesellschaft und Registergericht: Kanton Zirich

CH-020.3.035.598 Forchstrasse 280kt Tel: +41 44 395 41 18, Fax +41 44 391 54 40istpizuerich@reichlundpartner.ch
Geschiftsfithrung: Mag. Rainer Reichl, Peter Marti

CH-8008 Zirich, Forchstrasse 280
Tel: +41 44 395 41 18, Fax +41 44 391 54 40
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