
 

 

An das Präsidium 
IAA – International Advertising Association 
Rotenturmstraße 5–9/2.St. 
1010 Wien 
       Linz, Wien, Graz, am 9. Oktober 2024 

 
Pitch-Charta der IAA Austria 
 

Liebes Präsidium der IAA Austria, 
  
wir sind ja seit vielen Jahren stolzes Mitglied der IAA. Und wir haben bisher 
auch die Quality Pitch Charta der IAA unterschrieben und voll mitgetragen. 

  
Nun hat sich das Thema unserer Einschätzung nach wie folgt geändert: 

• Die Quality-Pitch-Charta ist eine rein Österreichische Initiative 

• Alle anderen IAA Chapters haben keine vergleichbare Charta. 

• Die wirtschaftliche Entwicklung in Deutschland ist katastrophal, das führt 
dazu, dass immer mehr deutsche Agenturen in den Österreichischen 
Agenturmarkt eindringen und kostenfrei pitchen. 

• Somit können in Österreich auch deutsche Muttergesellschaften von 
Agenturen kostenfrei pitchen, auch wenn ihre Niederlassungen in 
Österreich die Quality-Pitch-Charta der IAA Austria unterzeichnet 
haben. 

• Zudem kommt, dass bei internationalen Kampagnen, die in mehreren 
Ländern ausgeschrieben sind, die Quality-Pitch-Charta der IAA Austria 
nicht zum Tragen kommt. (Beispiel Douglas Media Pitch) 

• Die Quality-Pitch-Charta der IAA Austria nimmt unserer Meinung nach 
keinesfalls auf individuelle Interessen der Agenturen Bezug. So wäre 
es uns im Moment nicht möglich am Pitch der Österreichischen 
Ärztekammer teilzunehmen. Das Thema Gesundheit ist für uns 
allerdings ein Schlüsselthema bei dem wir absolute Kompetenz besitzen 
und durch Neukunden wachsen. Wir wollen an diesem Thema 
unbedingt mitwirken und sind bereit dies auch kostenfrei zu tun. 

  



 

 

Zudem kommt die wirtschaftliche Gesamtsituation, die es vor allem jungen, 
kleineren Unternehmen und auch vielen KMUs nicht mehr ermöglicht, all zu 
viel Geld für Pitches auszugeben. 
 
Als Agentur haben wir ein großes Pitch-Budget. Wir wollen an einem Pitch auch 
nichts verdienen und spenden die Pitchhonorare ohnehin seit Jahren an unsere 
gemeinnützige Stiftung und an das Salzburg Cancer Research Institute. 
 
Das alles hat uns dazu bewogen, die Quality-Pitch-Charta der IAA Austria 
aufzukündigen. Diese Entscheidung ist uns nicht leicht gefallen. 

  
Zu den grundsätzlichen Inhalten der Quality-Pitch-Charta der IAA Austria 
stehen wir nach wie vor, und wir würden eine globale Umsetzung mehr als 
begrüßen. Ebenso werden wir auch in Zukunft ein wertschätzendes Mitglied 
der IAA bleiben und zukünftige Initiativen mittragen, sofern es für uns Sinn 
macht. 
  

Wir freuen uns auf einen weiteren inhaltlichen Austausch mit der IAA Austria 
und werden uns in Zukunft auch gerne mehr für die Interessen der 
österreichischen Agenturen  und Unternehmungen im Rahmen der IAA 
einsetzen 
 
Hierfür stehen wir als Gruppe und jeder einzelne unseres Führungsteams. 
 
 
 

  
Mag. Rainer Reichl I Group CEO 
REICHLUNDPARTNER 
 
 
PS: Bitte entfernen Sie unser Logo als Unterstützer der Charta. Bitte verwenden 
Sie in Zukunft ausschließlich das beigefügte Logo, z.B. Logos der Mitglieder. 
Auch wir entfernen unsere Unterstützungserklärung auf unserer Website. 
 

  



 

 

 
Hierfür stehen wir als Gruppe und jeder einzelne unseres Führungsteams. 
 
Mag. Rainer Reichl I Geschäftsführer  
REICHLUNDPARTNER Werbeagentur 
 
Mag. Helmut Raml I Geschäftsführer  
REICHLUNDPARTNER Werbeagentur 
  
Mag. Michael Piber I Geschäftsführer  
REICHLUNDPARTNER Werbeagentur 
 
Lisa Maria Schickmaier, MBA I Managing Director  
REICHLUNDPARTNER Werbeagentur 
  
Mag. Sabina Schaffer I Managing Director  
REICHLUNDPARTNER Werbeagentur 
 
Matthias Reichl, BSc I Geschäftsführer  
REICHLUNDPARTNER Digital 
  
Sabine Abt I Senior Director-Classic 
REICHLUNDPARTNER Media 
  
Tatjana Wolfesberger I Media Director-Classic 
REICHLUNDPARTNER Media 
 
Mag. Raffaela Hinterreiter I Media Director-Classic 
REICHLUNDPARTNER Media 
 
Mag. Daniela Strasser I Geschäftsführer  
REICHLUNDPARTNER Public Relations 
  
Michael Obermeyr I Geschäftsführer  
REICHLUNDPARTNER Public Relations 
  
Patrick Mülleder, MBA I Geschäftsführer  
REICHLUNDPARTNER Future Thinking 


